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Una crisi provocada per les tecnologies » Els invents

L’equacio de I'exit

Empreses arrelades a Barcelona encapcalen les noves tecnologies per fabricar
‘hits’ = Prometen accelerar les vendes a través d’internet i dels teléfons mobils

| M.T.
BARCELONA

Francisco J. Martin és candidat a la
figura del Bill Gates de les noves tec-
nologies que sacsegen els fona-
ments de la industria discografica.
Aquest cientific de 34 anys, amb
una vena emprenedora insolita en
el seu gremi, és el fundador de Mu-
sicstrands, firma que en els tiltims
mesos ha brillat en la premsa in-
ternacional.

Ha aparegut en el Wall Street
Journal i en el New York Times, ha es-
tat portada en I'International Herald
Tribune i ha merescut una pagina
dominical del USA Today. El seu
merit: un software matematic que
redueix a parametres els gustos
musicals del consumidor i que, per
tant, pot receptar-li cangons que si-
guin del seu gust. Es preveu que
aquesta prestaci6 revolucionara la
comercialitzaci6 dels titols a inter-
net i als mobils.

CREACIO DE LLISTES

Els softwars permeten
organitzar col-leccions
de milers de titols

«Les botigues en linia i els ope-
radors de telecomunicacions po-
den suggerir al client la compra
de titols que aquest desconeixia
perd que sén del seu interés», diu
Martin. Al final, es tracta que les
discografiques venguin més.

Martin parla de «tecnologies de
la recomanacié». «La gent neces-
sita ajuda per saber qué li pot
agradar i també per ordenar les
seves col-leccions: imagina que
tinc 5.000 cancons dins el meu PC
i vull fer una seleccié de 50 titols
superromantics». El seu software
intel-ligent podria ser incorporat
pels fabricants de reproductors de
mp3: «Si en el teu iPod hi tens
10.000 cangons, ;com pots saber
que vols escoltar en aquest mo-
ment? Sense ajuda, has de dedi-
car molt de temps a construir llis-
tes de reproduccit».

Musicstrands té seu a Oregon
(EUA) i oficina a Barcelona, ciutat
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»» Francisco J. Martin, en una visita recent a Barcelona.
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»» Norah Jones, el dia 9 passat, de qui Polyphonic va anticipar I'éxit.

en qué Martin va crear el 1999 la
companyia Isoco, especialitzada en
les webs semantiques, que optimit-
zen la recerca a internet. Isoco dona
feina a 180 persones. Musicstrands
té suport de firmes de capital risc i
jaen té 50 en nomina.

‘Music intelligence’

També estan vinculades a Barcelona
dues firmes precursores més del que
als EUA s’ha anomenat music intelli-
gence. Es tracta de Polyphonic, amb
seu al Parc Tecnologic del Valles
(Cerdanyola), i de Platinum Blue, co-
fundada per Mike McCready, un an-
tic treballador de I'anterior, que tre-
balla una part de I'any a la capital
catalana.

Les dues empreses vaticinen hits
amb els seus programes: comparen
els trets de la can¢d en estudi amb
els dels exits de les tltimes decades.
Els clients son discografiques i artis-
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tes. Si Musicstrands influeix en la
distribucié del producte, Polypho-
nici Platinum Blue li donen for-
ma: amb els seus calculs, els segells
es decideixen per uns autors i per
uns titols en concret.

Només George Orwell havia pre-
dit una tecnologia similar a la seva
novel-la 1984, escrita el 1949. Es
tractava del «versificator», que ge-
nerava musica per a unes dissorta-
des masses. Amb aquell enginy, el
do huma per a la creativitat musi-
cal resultava innecessari. Aquestes
empreses no arriben tan lluny. Al
contrari, el que venen és una eina
per combatre I'aversio al risc. Que
ho preguntin a Frederic Monne-
ron, un editor de llibres eqtiestres
d’un poblet normand. Va gravar 12
balades romanticopolitiques des-
prés d'una ruptura sentimental. Va
pagar a Polyphonic perqué analit-
zessin les seves cangons i va resul-
tar que tenien ganxo. Un segell
frances ha llangat 200.000 copies
de Fred’s Pentagone.

Polyphonic pertany al grup AIA,
que fa 20 anys que és al sector de la
intelligéncia artificial. En sén socis

POLITICA-FICCIO

L’enginy que fabricava
musica a ‘1984’ d’Orwell
ja és gairebé una realitat

fundadors Regina Llopis i Antonio
Trias, units en matrimoni i en la
seva passio per la ciencia. Llopis és
doctora en matematiques per Ber-
keley i Trias és doctor en fisica cum
laude per la UAB. Aixi no és gens es-
trany que hagin batejat la tecnolo-
gia de la seva filial com a hit song
science, la «ciéncia del hit».

Descobriments

«Cada 20 mil-lisegons d’un titol,
fem una gran quantitat de cal-
culs», diu el director comercial, Ro-
ger Cortal. La firma es vanaglorieja
d’haver anticipat el fenomen No-
rah Jones. Polyphonic cobra 5.000
euros per analitzar un CD d’entre
10115 titols.

Les noves tecnologies també es-
tan ajudant Vodafone i Orange a
crear ringtones. I els litigants en ca-
sos de plagi musical.

Martin creu que el brou de cul-
tiu és la «sobreabundancia de
continguts: milers de cancons a
un sol clic». «Quan em vaig mudar
a Oregon el 2003 vaig deixar enre-
re els meus CD. Comprava a iTu-
nes i vaig trobar a faltar un siste-
ma per ordenar les descarregues.
Aixi va néixer Musicstrands». =
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